GADA ZIŅOJUMS
Programmas iesniedzēja organizācija: biedrība „Siera klubs”

Programmas nosaukums: „Mārketinga komunikāciju programma sieram 

      un citiem piena produktiem” (turpmāk Programma)

Ziņojuma datums: 2013. gada 4. janvāris
Pārskata periods: No 2011. gada 15. decembra līdz 2012.gada 14.decembrim
Programmas sākuma datums: 2009.gada 15.decembris

(ELGF) līgums Nr.: 151209/L96

1. CETURKŠŅA PASĀKUMU IZPILDE
1. Pasākums: „TV klipa ētera laiks”. 

Pēc programmas 1.ceturksnī izpildīts pasākums „TV klipa ētera laiks”.  Izvēlēti trīs visvairāk skatītie TV kanāli: Latvijas TV-1, LNT un Latvijas TV-7. Tā kā Latvijā dzīvo daudzas tautības, TV-1 un LNT raidīti klipi latviešu valodā, bet TV-7  - krievu valodā.

Katrs klips 30 sekunžu garumā – klips par sieru, klips par biezpienu un klips par skābpiena dzērieniem (jogurtu, kefīru).
No 2012. gada 1.februāra līdz 2012. gada 7. martam TV-1 klipi pārraidīti 120 reizes, LNT 28 reizes un TV-7 64 reizes. Kopā klipi pārraidīti 212 reizes.  

Ar klipu izvietojumu TV ieguvām:

*lielu intensitāti un Programmā definēto mērķa grupu sasniedzamību ar ātru un plašu aptveri, 

*aptvere (Reach 1+) 70 % nozīmē, ka vismaz vienu reizi klipu ir redzējuši 70 % iedzīvotāju no mērķa grupas vecumā 15 – 60 gadi,

*aptvere (Reach 3+) 52,2 nozīmē, ka vismaz trīs reizes klipu ir redzējuši 52,2 % iedzīvotāju no mērķa grupas vecumā 15 – 60 gadi,

*iegūtā frekvence ir 5, kas nozīmē, ka viens skatītājs no visiem sasniegtajiem, klipu ir redzējis 5 reizes,

*maksimāli sasniedzamā aptvere (Reach %) Latvijā ar TV palīdzību sastāda – 86 % pie 4 reizes lielāka budžeta. Programmas klipi ieguva 70 % aptveri ar 4 reizes mazāku budžetu.

2. Pasākums: Radio tekstu sagatavošana
Pēc Programmas 1. ceturksnī vajadzēja sagatavot radio tekstus, kas ir 8 (astoņas) „Piena un siera ziņas”, katra – 3 minūtes gara. Sagatavotas 12 ziņas, katra – 2 minūtes gara. 

Ieguvums: ziņu skaits un informācijas daudzums palielināts, un ieguvēji ir klausītāji. Radio specifika liecina, ka 3 minūšu ziņu garums ir izstiepts un kļūst klausītājam nogurdinošs un grūti uztverams. To pašu informāciju – konkrētu un spraigu, labāk pasniegt 2 minūtēs, kas arī izdarīts. 

Katra radio teksta apjoms – apmēram 1300 (viens tūkstotis trīs simti) zīmes. Radio tekstos sniegtas ziņas par Eiropas Savienībā, tajā skaitā Latvijā ražotajiem populārākajiem sieriem, par to iedalījumu pēc ūdens daudzuma sausnā, par pienu un citiem piena produktiem – jogurtu un biezpienu. Kopumā radio ziņas ir pozitīvs, daudzpusīgs un informatīvs materiāls. 

Radio tekstu tēmas:

1. Siers veselībai, enerģijai, labam izskatam.

2. Sieru iedalījums pēc ūdens daudzuma sausnā un izmantošana ēdienos.

3. Cietie sieri Parmezāns un Monterigo.

4. Cietais Čedaras siers.

5. Puscietais Rokforas siers un Trikantālers.

6. Puscietie Limburgas tipa sieri.

7. Mīkstie sieri Brie un Kamambēras.

8. Latvijā ražotie mīkstie sieri.

9. Biezpiens ēdienos.

10. Biezpiens kā ārstniecisks uzturs.

11. Jogurts – produkts „trīs vienā”.

12. Piens un tā produkti skaistumkopšanā.

Tika turpināta pašreklāma, kuras sauklis „Kamēr ir siers, kamēr piens, pasaulē tu neesi viens”. 

3. Pasākums: „Radio ētera laiks”
Pēc Programmas 1. ceturksnī „Latvijas Radio – 2” (raidstacija bija izvēlēta un ierakstīta Programmā) pārraidītas 12 (divpadsmit) „Piena un siera ziņas”, katra 2 (divu) minūšu garumā, kā arī 36 (trīsdesmit sešas) pašreklāmas, kaut gan plānotas bija 24 (divdesmit četras) pašreklāmas. Katras pašreklāmas ilgums – 20 (divdesmit) sekundes. 

RADIO ZIŅU UN PAŠREKLĀMU

GRAFIKS

	Ziņas
	Pašreklāmas

	27.02.plkst. 15.15, 2 min.
	25.02. plkst. 8:53, 20 sek.
	02.03. plkst. 8:53, 20 sek.
	08.03. plkst. 8:53, 20 sek.

	28.02.plkst. 15.15, 2 min.
	25.02. plkst. 11:53, 20 sek.
	02.03. plkst. 11:53, 20 sek.
	08.03. plkst. 11:53, 20 sek.

	29.02.plkst. 15.15, 2 min.
	26.02. plkst. 8:53, 20 sek.
	03.03. plkst. 8:53, 20 sek.
	09.03. plkst. 8:53, 20 sek.

	01.03.plkst. 15.15, 2 min.
	26.02. plkst. 11:53, 20 sek.
	03.03. plkst. 11:53, 20 sek.
	09.03. plkst. 11:53, 20 sek.

	02.03.plkst. 15.15, 2 min.
	27.02. plkst. 8:53, 20 sek.
	04.03. plkst. 8:53, 20 sek.
	10.03. plkst. 8:53, 20 sek.

	03.03.plkst. 15.15, 2 min.
	27.02. plkst. 11:53, 20 sek.
	04.03. plkst. 11:53, 20 sek.
	10.03. plkst. 11:53, 20 sek.

	05.03.plkst. 15.15, 2 min.
	28.02. plkst. 8:53, 20 sek.
	05.03. plkst. 8:53, 20 sek.
	11.03. plkst. 8:53, 20 sek.

	06.03.plkst. 15.15, 2 min.
	28.02. plkst. 11:53, 20 sek.
	05.03. plkst. 11:53, 20 sek.
	11.03. plkst. 11:53, 20 sek.

	07.03.plkst. 15.15, 2 min.
	29.02. plkst. 8:53, 20 sek.
	06.03. plkst. 8:53, 20 sek.
	12.03. plkst. 8:53, 20 sek.

	08.03.plkst. 15.15, 2 min.
	29.02. plkst. 11:53, 20 sek.
	06.03. plkst. 11:53, 20 sek.
	12.03. plkst. 11:53, 20 sek.

	12.03.plkst. 15.15, 2 min.
	01.03. plkst. 8:53, 20 sek.
	07.03. plkst. 8:53, 20 sek.
	13.03. plkst. 8:53, 20 sek.

	13.03.plkst. 15.15, 2 min.
	01.03. plkst. 11:53, 20 sek.
	07.03. plkst. 11:53, 20 sek.
	13.03. plkst. 11:53, 20 sek.


2,3 % no visiem Latvijas iedzīvotājiem ir klausījušies ”Latvijas Radio – 2” (LR2) no 8 līdz 15 minūtēm. LR2 salīdzinājumā ar citām radio ir 1. vieta pēc klausītāju apjoma ziņā : 1,3 % no Latvijas iedzīvotājiem klausās „Latvijas Radio – 1”, 0,9 % klausās „Radio Skonto”, 0,7 % klausās „Eiropas Hitu” radio.

Kopumā LR2 sasniedz 24,12 % no tās auditorijas, kas klausās radio (tie, kas klausās radio LR1 sasniedz 13,95 %, „Radio Skonto” – 13,98 %, „Eiropas Hitu” radio –   13,99 %).

Jebkurā diennakts stundā sākot no plkst. 5 rītā līdz plkst. 3 naktī, LR2 ir visklausītākais radio Latvijā. Vislielākais klausītāju skaits ir no plkst. 7:00 līdz plkst. 18:00, t.i., 200 līdz 230 tūkstošiem klausītāju dienā. 

4. Pasākums: Preses rakstu sagatavošana

Pēc Programmas 3. gada 1. ceturksnī vajadzēja sagatavot 4 (četrus) preses rakstus par sieru un citiem piena produktiem, taču tika sagatavoti 6 (seši) preses raksti. Ņemot vērā 2010. gada pieredzi, ka preses raksti bija apjomā gari un piesātināti ar plašu informāciju, lai palielinātu iespēju biežāk uzrunāt lasītājus, Programmas īstenotāji preses rakstu apjomu dalīja uz pusēm, tā palielinot rakstu skaitu, bet plānoto informāciju sniedza konkrētākā veidā. 

Divi preses raksti sagatavoti laikrakstam „Latvijas Avīze” un četri raksti sagatavoti žurnāliem „Mājas Viesis”, „36,6” un „Praktiskais Latvietis”.

Preses rakstos izmantoti 11 (vienpadsmit) ekspertu viedokļi.

Ievērots mērķauditorijas sadalījums pēc vecuma, līdz ar to – pēc interesēm:

· Raksts „Biezpiens un jogurts vienā šķīvī” adresēts bērniem, jauniešiem, sievietēm, pusmūža cilvēkiem un vecumā. Tas vērtīgs visiem, kuri vēlas no biezpiena un jogurta gatavot veselīgus ēdienus.

· Raksti „Kulinārās mākslas kalngals – siera plate”, „Uzkodās piena produkti” un „Netradicionāls piedāvājums – marinēts siers” visvairāk piesaistīs sieviešu auditoriju: kā dažādot siera pasniegšanu un paplašināt izmantošanu ēdienos, līdz ar to palielinot produkta patēriņu ģimenēs. 

· Raksts „Siermaizes – daudzveidīgās un veselīgās” ir vērtīgu ideju apkopojums dažāda vecuma cilvēkiem, bet jo sevišķi māmiņām un bērniem, lai kopā gatavotu brokastis vai klātu svētku galdu, izmantojot sieru un citus piena produktus. 

· Raksts „Ārzemju viesi cienāsim ar sieru” galvenokārt adresēts sievietēm – mājsaimniecēm, kuras uzņem ciemiņus. Bet to ar interesi izlasīs arī citi, tā paplašinot zināšanas par sieru sortimentu un lietošanas tradīcijām ES dalībvalstīs.

Raksti veidoti, lai būtu viegli un saprotami uztverami lasītājiem. Par sieru un citiem piena produktiem sniegtā informācija ir pozitīva, daudzveidīga un interesanta, un tā paplašina cilvēku zināšanas gan par Latvijā, gan citās Eiropas Savienības dalībvalstīs ražotajiem piena produktiem. Raksti iedrošina un mudina patērētājus uzturā droši lietot arvien vairāk sieru un citus piena produktus. 

Rakstu teorētisko daļu papildina bagāts vizuālais materiāls.

	Materiāla nosaukums
	Izdevums
	Publicēšanas datums
	Ekspertu skaits



	Biezpiens un jogurts vienā šķīvī
	Laikraksts „Latvijas Avīze”
	2012. gada 
10. februāris
	3

	Uzkodās – piena produkti
	Žurnāls „Mājas Viesis”
	2012. gada 10. – 23. februāris
	1

	Kulinārās mākslas kalngals – siera plate
	Žurnāls „Praktiskais Latvietis”
	2012. gada 20. – 26. februāris
	2

	Netradicionāls piedāvājums – 

marinēts siers
	Žurnāls „Mājas Viesis”
	2012. gada 9. – 22. marts
	1

	Siermaizes – daudzveidīgās un veselīgās
	Žurnāls „36,6”
	2012. gada marts
	3

	Ārzemju viesi cienāsim ar sieru
	Laikraksts „Latvijas Avīze”
	2012. gada 5. marts
	1


5. Pasākums: Preses rakstu izvietošana
Pēc Programmas 1. ceturksnī raksti nopublicēti 4 (četros) izdevumos: 

· žurnālā „Mājas Viesis”,
· žurnālā „Praktiskais Latvietis”,

· žurnālā „36,6”,
· laikrakstā „Latvijas Avīze”.

Žurnāli bija ieplānoti Programmā, bet laikraksts „Latvijas Avīze” izvēlēts kā tirāžas ziņā lielākais dienas laikraksts. 
„Latvijas Avīze” ir dienas izdevums. Pēc lasītāju skaita tas ir viens no vadošajiem laikrakstiem Latvijā. Lasītāju skaits, kas lasa šo izdevumu, sastāda 157 tūkstošus cilvēku. „Latvijas Avīze” ir izteikts līderis lasītāju skaitā vienai publikācijai, kas vidēji sastāda 96 tūkstošus lasītāju (salīdzināšanai: „Dienai” – 91 tūkst., „Neatkarīgajai Rīta Avīzei” – 55 tūkst., „Dienas Biznesam” – 22 tūkst. lasītāju).

„Latvijas Avīzi” lasa 9,4 % Latvijas iedzīvotāju, „Dienu” lasa 8,9 %, „Neatkarīgo Rīta Avīzi” – 5,4 % un „Dienas Biznesu” – tikai 2,2 % Latvijas iedzīvotāju.

„Latvijas Avīze” ir vienīgais izdevums, kas visplašāk nosedz visu Latvijas teritoriju.

„Latvijas Avīzes” lasītāji pēc dzimuma – 52 % sievietes, 48 % vīrieši. Vienlīdzīgi ir nosegtas visas vecuma grupas: gan jaunieši, gan pieaugušie, gan seniori. 

Žurnālā „Mājas Viesis” katrs raksts bija plānots ½ lappuses apjomā, taču saņemts bonuss – katrs raksts nopublicēts veselas lappuses apjomā. 
Žurnālā „36,6” raksts bija plānots 1 (vienas) lappuses apjomā, bet saņemts bonuss – raksts nopublicēts 2 (divu) lappušu apjomā.

6. Pasākums: „Viedokļu veidotāju seminārs”.

Pēc Programmas 1.ceturksnī noorganizēts viedokļu veidotāju seminārs par sieru un citiem piena produktiem „Piena produktu laimīgā zeme”. Seminārs notika Rīgā, starptautisko izstāžu kompleksā „Ķīpsala” gadskārtējās izstādes „Skola 2012” pasākuma „Jaunais profesionālis” ietvaros. Seminārs bija paredzēts jauniešiem no 15 līdz 20 gadiem.

Uzstādījums – apvienot pēc iespējas lielāku klausītāju auditoriju un piesaistīt lektorus – ekspertus siera un citu piena produktu nozīmības jautājumos – tika izpildīts.

Seminārā piedalījās 80 (astoņdesmit) klausītāji: topošie pavārmākslas speciālisti – pavāri un konditori no visas Latvijas no 16 profesionālajām vidusskolām, arī skolotāji, žurnālisti un citi interesenti.

Semināristi noklausījās 2 lekcijas:

· par piena produktu ražošanu ES dalībvalstīs, t.sk. Latvijā, par piena produktu plašo sortimentu, par perspektīvām nākotnē;

· par piena produktu nozīmi dažāda vecuma cilvēku, īpaši jauniešu veselībā.

Notika diskusija – viedokļu apmaiņa par noklausītajām lekcijām. 

Interesanta un simtiem skatītājus piesaistoša bija semināra otrā daļa „Laimīgā siera zeme”. Bija iekārtota profesionālo vidusskolu audzēkņu zīmējumu izstāde. Zīmējumos bija attēlota „Laimīgā siera zeme”, kādu skolēni to iedomājās savā iztēlē.

Kā radās ideja par „Laimīgo siera zemi”?

Ir skaista teika: „Aiz trejdeviņiem kalniem, aiz trejdeviņām zemēm piena okeānā atrodas laimīgā siera zeme. Tur gandrīz viss ir no siera – mājas, skursteņi, koki. Tur vītero siera putni un zied siera puķes. Bet kalni ir balti kā sniegs – tie no biezpiena, un kalnu pakājēs urdz jogurta strautiņi.

Cilvēki vāra siera zupas, gatavo siera un biezpiena klimpas, siera makaronus un jogurta krēmus un ēd. Viņi ir veseli, stipri un laimīgi, un dzīvo ilgāk nekā 100 gadus.”
Šo teiku īstenībā seminārā pārvērta profesionālo vidusskolu audzēkņi no Preiļiem, Jelgavas, Kandavas, Jāņmuižas, Ventspils, Rīgas, Kuldīgas, Vecbebriem, Laidzes un Skrundas – topošie pavāri uzbūvēja „Laimīgo Siera zemi” uz 4,5 m2 liela laukuma.

Pilis un mājas, ceļi un tilti, karietes, gotiņas un puķu dobes, un automašīnas tapa no sieriem, kalni – no biezpiena, akas – no jogurta. Kopā izlietoti vairāk nekā 100 kilogrami piena produktu, kurus pēc tam – degustācijas laikā nogaršoja gan paši semināristi, gan vairāk nekā 300 izstādes apmeklētāji.

Par „Laimīgo Siera zemi” laikrakstā „Latvijas Avīze” bija plaša publikācija. „Laimīgās Siera zemes” gatavošanu filmēja reportieri no LTV – 7 un „Baltcom TV”.
7. Pasākums: Informatīvā bukleta izdošana.

Pēc Programmas bija paredzēts izdot informatīvo bukletu A5 formātā uz 8 lpp., izgatavot uzlīmes un atstarotājus.

Programmas īstenotāji ieteica izdot tikai informatīvu bukletu – apjomīgu, labā kvalitātē, ar plašu informāciju (21 cm x 21 cm), uz 48 lpp. + 4 vāki, pirmais vāks – laminēts, tirāža 4500 eks.

Pamatojums: tā kā informatīvie materiāli paredzēti vidusskolu auditorijai, tiem jābūt paliekošiem – vērtīgiem. Arī informācijai jābūt plašai, visus piena produktus aptverošai, ar populāru cilvēku – ekspertu viedokļiem. Un vēl – jo profesionālo vidusskolu mācību grāmatās par piena produktiem ir maz izglītojošu materiālu. Pieredze liecina, ka mazus bukletiņus skolēni pat necenšas saglabāt – izmet. 

Izdots buklets „Baltais zelts – piena produkti”.

Bukletā ir apraksti par pienu, sieru, siera šķirnēm, biezpienu, biezpiena veidiem, jogurtu, kefīru, krējumu un sviestu, kā arī piena produktu ēdienu receptes, ekspertu viedokļi.

Bukleta izveidē piedalījās 20 (divdesmit) eksperti. Nopublicētas 35 (trīsdesmit piecas) ēdienu receptes, kuru sastāvdaļās ir dažādi piena produkti. Receptes izstrādājuši Latvijā populāri pavāri. Nopublicētie teksti ir viegli uztverami, pozitīvi, ar bagātīgiem faktiem. Ir informācija par ES dalībvalstīs ražotiem sieriem, to izmantošanas daudzumu un tradīcijām. Plašs un daudzpusīgs ir vizuālais materiāls. 

Buklets būs vērtīga un paliekoša informācija par piena produktiem, kas piesaistīs un izglītos ne tikai jauniešus, bet būs noderīga pedagogiem un vecākiem. 

Bukleti tiks izdalīti degustācijās skolās un veikalos, svētkos „Piena produktu balle”. 

2. CETURKŠŅA PASĀKUMU IZPILDE
1. Pasākums: „TV klipa ētera laiks”. 

Pēc programmas 2.ceturksnī izpildīts pasākums „TV klipa ētera laiks”.  Izvēlēti trīs visvairāk skatītie TV kanāli: Latvijas TV-1, LNT un Latvijas TV-7. Tā kā Latvijā dzīvo daudzas tautības, TV-1 un LNT raidīti klipi latviešu valodā, bet TV-7  - krievu valodā.

Katrs klips 30 sekunžu garumā – klips par sieru, klips par biezpienu un klips par skābpiena dzērieniem (jogurtu, kefīru).
No 2012. gada 9. aprīļa līdz 2012. gada 29. aprīlim TV-1 klipi pārraidīti 26 reizes, LNT 34 reizes un TV-7 69 reizes. Kopā klipi pārraidīti 129 reizes.  

Ar klipu izvietojumu TV ieguvām:

*lielu intensitāti un Programmā definēto mērķa grupu sasniedzamību ar ātru un plašu aptveri, 

*aptvere (Reach 1+) 70 % nozīmē, ka vismaz vienu reizi klipu ir redzējuši 70 % iedzīvotāju no mērķa grupas vecumā 15 – 60 gadi,

*aptvere (Reach 3+) 52,2 nozīmē, ka vismaz trīs reizes klipu ir redzējuši 52,2 % iedzīvotāju no mērķa grupas vecumā 15 – 60 gadi,

*iegūtā frekvence ir 5, kas nozīmē, ka viens skatītājs no visiem sasniegtajiem, klipu ir redzējis 5 reizes,

*maksimāli sasniedzamā aptvere (Reach %) Latvijā ar TV palīdzību sastāda – 86 % pie 4 reizes lielāka budžeta. Programmas klipi ieguva 70 % aptveri ar 4 reizes mazāku budžetu.

2. Pasākums: Radio tekstu sagatavošana
Pēc Programmas 2. ceturksnī vajadzēja sagatavot radio tekstus, kas ir 8 (astoņas) „Piena un siera ziņas”, katra – 3 minūtes gara. Sagatavotas 12 ziņas, katra – 2 minūtes gara. 

Ieguvums: ziņu skaits un informācijas daudzums palielināts, un ieguvēji ir klausītāji. Radio specifika liecina, ka 3 minūšu ziņu garums ir izstiepts un kļūst klausītājam nogurdinošs un grūti uztverams. To pašu informāciju – konkrētu un spraigu, labāk pasniegt 2 minūtēs, kas arī izdarīts. 

Katra radio teksta apjoms – apmēram 1300 (viens tūkstotis trīs simti) zīmes. Radio tekstos sniegtas ziņas par Eiropas Savienībā, tajā skaitā Latvijā ražotajiem populārākajiem sieriem, par to iedalījumu pēc ūdens daudzuma sausnā, par pienu un citiem piena produktiem – jogurtu un biezpienu. Kopumā radio ziņas ir pozitīvs, daudzpusīgs un informatīvs materiāls. 

Radio ziņu tēmas:

13. Piens – baltais zelts.

14. Siera patēriņš ES valstīs.

15. Biezpiens – bagāts kalcija avots.

16. Kefīrs uzturā.

17. Jogurts un jogurta diēta.

18. Krējums – enerģijas avots.

19. Siera marinēšana.

20. Sviests.

21. Piena produkti grūtnieču uzturā.

22. Piena produkti – kalcija „banka”.

23. Piena produkti sportistu, gados vecāku cilvēku un slimnieku uzturā.

24. Ar kādiem sieriem cienāsim ārzemju viesus?

Tika turpināta pašreklāma, kuras sauklis „Kamēr ir siers, kamēr piens, pasaulē tu neesi viens”. 

3. Pasākums: „Radio ētera laiks”
Pēc Programmas 2. ceturksnī „Latvijas Radio – 2” (raidstacija bija izvēlēta un ierakstīta Programmā) pārraidītas 12 (divpadsmit) „Piena un siera ziņas”, katra 2 (divu) minūšu garumā, kā arī 36 (trīsdesmit sešas) pašreklāmas, kaut gan plānotas bija 24 (divdesmit četras) pašreklāmas. Katras pašreklāmas ilgums – 20 (divdesmit) sekundes. Sagatavoti un pārraidīti 2 (divi) konkursi kā bonusi. 

RADIO ZIŅU UN PAŠREKLĀMU

GRAFIKS

	Ziņas
	Pašreklāmas

	12.04.plkst. 15.15, 2 min.
	12.04. plkst. 8:53, 20 sek.
	16.04. plkst. 8:53, 20 sek.
	22.04. plkst. 8:53, 20 sek.

	13.04.plkst. 15.15, 2 min.
	12.04. plkst. 10:53, 20 sek.
	16.04. plkst. 11:53, 20 sek.
	22.04. plkst. 11:53, 20 sek.

	16.04.plkst. 15.15, 2 min.
	12.04. plkst. 11:53, 20 sek.
	17.04. plkst. 8:53, 20 sek.
	23.04. plkst. 8:53, 20 sek.

	17.04.plkst. 15.15, 2 min.
	13.04. plkst. 8:53, 20 sek.
	17.04. plkst. 11:53, 20 sek.
	23.04. plkst. 11:53, 20 sek.

	18.04.plkst. 15.15, 2 min.
	13.04. plkst. 10:53, 20 sek.
	18.04. plkst. 8:53, 20 sek.
	24.04. plkst. 8:53, 20 sek.

	19.04.plkst. 15.15, 2 min.
	13.04. plkst. 11:53, 20 sek.
	18.04. plkst. 11:53, 20 sek.
	24.04. plkst. 11:53, 20 sek.

	20.04.plkst. 15.15, 2 min.
	14.04. plkst. 8:53, 20 sek.
	19.04. plkst. 8:53, 20 sek.
	25.04. plkst. 8:53, 20 sek.

	23.04.plkst. 15.15, 2 min.
	14.04. plkst. 11:53, 20 sek.
	19.04. plkst. 11:53, 20 sek.
	25.04. plkst. 11:53, 20 sek.

	24.04. plkst. 15.15, 2 min.
	14.04. plkst. 10:53, 20 sek.
	20.04. plkst. 8:53, 20 sek.
	26.04. plkst. 8:53, 20 sek.

	25.04.plkst. 15.15, 2 min.
	15.04. plkst. 8:53, 20 sek.
	20.04. plkst. 11:53, 20 sek.
	26.04. plkst. 11:53, 20 sek.

	26.04.plkst. 15.15, 2 min.
	15.04. plkst. 10:53, 20 sek.
	21.04. plkst. 8:53, 20 sek.
	27.04. plkst. 8:53, 20 sek.

	27.04.plkst. 15.15, 2 min.
	15.04. plkst. 11:53, 20 sek.
	21.04. plkst. 11:53, 20 sek.
	27.04. plkst. 11:53, 20 sek.


2,3 % no visiem Latvijas iedzīvotājiem ir klausījušies ”Latvijas Radio – 2” (LR2) no 8 līdz 15 minūtēm. LR2 salīdzinājumā ar citām radio ir 1. vieta pēc klausītāju apjoma ziņā : 1,3 % no Latvijas iedzīvotājiem klausās „Latvijas Radio – 1”, 0,9 % klausās „Radio Skonto”, 0,7 % klausās „Eiropas Hitu” radio.

Kopumā LR2 sasniedz 24,12 % no tās auditorijas, kas klausās radio (tie, kas klausās radio LR1 sasniedz 13,95 %, „Radio Skonto” – 13,98 %, „Eiropas Hitu” radio –   13,99 %).

Jebkurā diennakts stundā sākot no plkst. 5 rītā līdz plkst. 3 naktī, LR2 ir visklausītākais radio Latvijā. Vislielākais klausītāju skaits ir no plkst. 7:00 līdz plkst. 18:00, t.i., 200 līdz 230 tūkstošiem klausītāju dienā. 

4. Pasākums: Preses rakstu sagatavošana

Pēc Programmas 3. gada 2. ceturksnī vajadzēja sagatavot 4 (četrus) preses rakstus par sieru un citiem piena produktiem, taču tika sagatavoti 5 (pieci) preses raksti. Ņemot vērā 2010. gada pieredzi, ka preses raksti bija apjomā gari un piesātināti ar plašu informāciju, lai palielinātu iespēju biežāk uzrunāt lasītājus, Programmas īstenotāji preses rakstu apjomu dalīja uz pusēm, tā palielinot rakstu skaitu, bet plānoto informāciju sniedza konkrētākā veidā. 

Divi preses raksti sagatavoti laikrakstam „Latvijas Avīze” un divi raksti sagatavoti žurnāliem „Mājas Viesis”, viens raksts žurnālam „36,6”.

Preses rakstos izmantoti 13 (trīspadsmit) ekspertu viedokļi.

Ievērots mērķauditorijas sadalījums pēc vecuma, līdz ar to – pēc interesēm:

· Raksts „Iekārdināt ar piena produktiem” adresēts bērniem, viņu māmiņām un vecmāmiņām. Tajā stāstīts kā, uzklājot skaistu galdu un pasniedzot gardumus no piena produktiem, iekārdināsim bērnus tos lietot.

· Raksts „Piena produkti aukstajās zupās” visvairāk piesaistīs sieviešu auditoriju: kā dažādot auksto zupu sagatavošanu, izmantojot piena produktus, līdz ar to palielinot šo produktu patēriņu ģimenēs un daudzveidojot zupu sortimentu. 

· Raksts „Pavasara bagātība ar piena produktiem” ir praktisku ieteikumu un daudzu ēdienu recepšu apkopojums dažāda vecuma cilvēkiem, kuri vēlas piena produktu vērtību savienot ar dārzeņiem, garšaugiem un dabas augiem, tā iegūstot jo īpaši veselīgas maltītes.

· Raksts „Saulainais Ķimeņu siers” interesants visiem, taču sevišķi saistošs jaunajai paaudzei, lai palielinātu zināšanas par latviešu tautas tradīcijām – par Ķimeņu siera saistību ar Jāņiem un šā siera gatavošanu.

· Raksts „Vai pienu un tā produktu lietošanu ietekmē gadalaiki?” interesants visiem, tomēr galvenokārt adresēts sievietēm – mājsaimniecēm, kuras ģimenēs rūpējas par ēdienu un iegādājas piena produktus. 

Raksti veidoti, lai būtu viegli un saprotami uztverami lasītājiem. Par sieru un citiem piena produktiem sniegtā informācija ir pozitīva, daudzveidīga un interesanta, un tā paplašina cilvēku zināšanas gan par Latvijā, gan citās Eiropas Savienības dalībvalstīs ražotajiem piena produktiem. Raksti iedrošina un mudina patērētājus uzturā droši lietot arvien vairāk sieru un citus piena produktus. 

Rakstu teorētisko daļu papildina bagāts vizuālais materiāls.

	Materiāla nosaukums
	Izdevums
	Publicēšanas datums
	Ekspertu skaits



	Iekārdināt ar piena produktiem
	Žurnāls „Mājas Viesis”
	2012. gada 
5. – 19. aprīlis
	1

	Piena produkti – aukstajās zupās
	Žurnāls „Mājas Viesis”
	2012. gada 11. – 24. maijs
	1

	Pavasara bagātība ar piena produktiem
	Laikraksts „Latvijas Avīze”
	2012. gada 15. maijs
	4

	Saulainais Ķimeņu siers
	Žurnāls „36,6”
	2012. gada jūnija numurs
	2

	Vai pienu un tā  produktu lietošanu ietekmē gadalaiki?
	Laikraksts „Latvijas Avīze”
	2012. gada 6. jūnijs
	5


5. Pasākums: Preses rakstu izvietošana
Pēc Programmas 2. ceturksnī raksti nopublicēti 3 (trijos) izdevumos: 

· žurnālā „Mājas Viesis”,
· žurnālā „36,6”,
· laikrakstā „Latvijas Avīze”.

Žurnāli bija ieplānoti Programmā, bet laikraksts „Latvijas Avīze” izvēlēts kā tirāžas ziņā lielākais dienas laikraksts. 
„Latvijas Avīze” ir dienas izdevums. Pēc lasītāju skaita tas ir viens no vadošajiem laikrakstiem Latvijā. Lasītāju skaits, kas lasa šo izdevumu, sastāda 157 tūkstošus cilvēku. „Latvijas Avīze” ir izteikts līderis lasītāju skaitā vienai publikācijai, kas vidēji sastāda 96 tūkstošus lasītāju (salīdzināšanai: „Dienai” – 91 tūkst., „Neatkarīgajai Rīta Avīzei” – 55 tūkst., „Dienas Biznesam” – 22 tūkst. lasītāju).

„Latvijas Avīzi” lasa 9,4 % Latvijas iedzīvotāju, „Dienu” lasa 8,9 %, „Neatkarīgo Rīta Avīzi” – 5,4 % un „Dienas Biznesu” – tikai 2,2 % Latvijas iedzīvotāju.

„Latvijas Avīze” ir vienīgais izdevums, kas visplašāk nosedz visu Latvijas teritoriju.

„Latvijas Avīzes” lasītāji pēc dzimuma – 52 % sievietes, 48 % vīrieši. Vienlīdzīgi ir nosegtas visas vecuma grupas: gan jaunieši, gan pieaugušie, gan seniori. 

Žurnālā „Mājas Viesis” katrs raksts bija plānots ½ lappuses apjomā, taču saņemts bonuss – katrs raksts nopublicēts veselas lappuses apjomā. 
Žurnālā „36,6” raksts bija plānots un nopublicēts 1 (vienas) lappuses apjomā.

6. Pasākums: „Viedokļu veidotāju seminārs”.

Smiltenē 8. maijā notika viedokļu veidotāju seminārs „Pavasara bagātība ar piena produktiem”. Seminārā piedalījās vairāk nekā 100 cilvēki – galvenokārt sievietes no visas republikas. Organizētāji semināra programmu veidoja, domājot par mērķauditoriju, – tā bija mācībstunda sievietēm, jo tieši viņas lielā mērā ģimenēs nosaka ēšanas tradīcijas, gatavo ēdienu, saviem bērniem gādā veselīgus produktus, apzinās siera, biezpiena, skābpiena dzērienu svarīgumu.

Semināra ievadā – dokumentālas filmas „Piena deja” noskatīšanās.

Seminārs bija sadalīts divās daļās: „Zinību daļa” un „Garšu daļa”. Tika nolasītas trīs lekcijas:

1. „Piena produktu nozīme dažāda vecuma sieviešu veselībā”;

2. „Veselīga uztura šķīvī piena produkti – svarīgs un bagāts olbaltumvielu avots”;

3. „Ar skābpiena dzērieniem – pavasarī”.
Plaša bija piena produktu degustācija: semināristi nobaudīja 28 sieru šķirnes un veidus, un 14 piena un skābpiena dzērienu veidus, kā arī noklausījās stāstījumu par katru piedāvāto produktu.

Semināra „Garšu daļā” strādāja četri pavāri un gatavoja piena produktu ēdienus, kuriem pievienoja produktus, kas vistiešāk saistīti ar pavasari – dārzeņus, garšaugus un lauka augus. Semināristi ēdienus degustēja.

Katrs seminārists saņēma bukletu „Baltā zelta – piena produkti”, ēdienu receptes un ieteikumus, kāpēc piena produkti vajadzīgi īpaši pavasarī pēc ziemas perioda.

Noslēgumā notika diskusija un domu apmaiņa par seminārā dzirdēto. Semināristi semināru vērtēja kā nozīmīgu un vajadzīgu pasākumu.

Seminārs ilga 6 stundas, pēc programmas paredzētas 4 stundas.

Par semināru kā bonusu reportāžu sagatavoja „Smiltenes TV” un vietējais laikraksts „Ziemeļlatvija”.

3. CETURKŠŅA PASĀKUMU IZPILDE
1. Pasākums: Preses rakstu sagatavošana.

Pēc programmas 3. gada 3. ceturksnī vajadzēja sagatavot 2 (divus) preses rakstus par sieru un citiem piena produktiem. Preses raksti sagatavoti: 1 (viens) raksts laikrakstam „Latvijas Avīze” un 1 (viens) raksts žurnālam „Mājas Viesis”.

Preses rakstos izmantoti 6 (sešu) ekspertu viedokļi, kā arī tēmām atbilstošs fotomateriāls. 

· Raksts „Siers un biezpiens – godu ēdienos” adresēts dažāda vecuma cilvēkiem, tomēr visvairāk piesaistīs sieviešu auditoriju, jo rakstā atspoguļota goda saimnieču – pavāru pieredze ēdienu gatavošanā, izmantojot piena produktus. 

Raksts varētu būt interesants arī jauniešiem, piemēram, topošajiem pavāriem, jo tēma par godiem un godu ēdieniem presē apskatīta reti, un saimnieces ar savu pieredzi pierāda, ka arī lielu svētku galdos nevar iztikt bez piena produktiem – tie svarīgi ne tikai ikdienas lietošanā.

· Rakstu „Kausētais siers slēpjas ēdienos” vērts izlasīt dažāda vecuma cilvēkiem. Materiāls sastāv no vairākām tēmām: kausēto sieru vēsture, kausētie sieri Eiropas Savienības dalībvalstīs, kausētie sieri Latvijā, kausēto sieru uzturvērtība un kausētie sieri ēdienos. 

Rakstā pamatots, ka šis produkts ir svarīgs un vērtīgs mūsu uzturā un ka tam ir plaša un daudzveidīga izmantošana. 

Materiāli uzrakstīti saprotami un uztverami lasītājiem. Par sieru un citiem piena produktiem sniegtā informācija ir pozitīva, daudzveidīga un interesanta, un tā paplašina cilvēku zināšanas gan par Latvijā, gan citās Eiropas Savienības dalībvalstīs ražotajiem piena produktiem. Raksti iedrošina un mudina patērētājus uzturā droši lietot arvien vairāk sieru un citus piena produktus. 

	Materiāla nosaukums
	Izdevums
	Publicēšanas datums
	Ekspertu skaits



	Siers un biezpiens – 
godu ēdienos
	Laikraksts „Latvijas Avīze”
	2012. gada 
31. augusts
	3

	Kausētais siers slēpjas ēdienos
	Žurnāls „Mājas Viesis”
	2012. gada 
7. septembris
	3


2. Pasākums: Preses rakstu izvietošana.
Pēc Programmas 3. ceturksnī raksti nopublicēti 2 (divos) izdevumos: 

· laikrakstā „Latvijas Avīze”,

· žurnālā „Mājas Viesis”,
Žurnāls bija ieplānots Programmā, bet laikraksts „Latvijas Avīze” izvēlēts kā tirāžas ziņā lielākais dienas laikraksts. 
„Latvijas Avīze” ir dienas izdevums. Pēc lasītāju skaita tas ir viens no vadošajiem laikrakstiem Latvijā. Lasītāju skaits, kas lasa šo izdevumu, sastāda 157 tūkstošus cilvēku. „Latvijas Avīze” ir izteikts līderis lasītāju skaitā vienai publikācijai, kas vidēji sastāda 96 tūkstošus lasītāju (salīdzināšanai: „Dienai” – 91 tūkst., „Neatkarīgajai Rīta Avīzei” – 55 tūkst., „Dienas Biznesam” – 22 tūkst. lasītāju).

„Latvijas Avīzi” lasa 9,4 % Latvijas iedzīvotāju, „Dienu” lasa 8,9 %, „Neatkarīgo Rīta Avīzi” – 5,4 % un „Dienas Biznesu” – tikai 2,2 % Latvijas iedzīvotāju.

„Latvijas Avīze” ir vienīgais izdevums, kas visplašāk nosedz visu Latvijas teritoriju.

„Latvijas Avīzes” lasītāji pēc dzimuma – 52 % sievietes, 48 % vīrieši. Vienlīdzīgi ir nosegtas visas vecuma grupas: gan jaunieši, gan pieaugušie, gan seniori. 

3. Pasākums: svētki „Piena produktu balle”.
Pēc Programmas 3. ceturksnī vajadzēja organizēt vienus svētkus „Piena produktu balle”, taču līdzekļu pietika, lai noorganizētu divus svētkus: gan Ventspilī, gan Valmierā. 

Ventspilī – lielākajā Kurzemes pilsētā – 30. jūnijā notika publiku piesaistošs pasākums „Govju parāde”, kas ir starptautisks mākslas un mecenāta projekts, un „Piena produktu balle” veiksmīgi sasaistījās un papildināja „Govju parādi”, jo piens, piena produkti un govis ir nedalāms veselums. 

„Piena produktu ballē” bija Piena iela, kurā pulcējās 26 šķirņu sieri un citi piena produkti uz degustāciju, un sešu stundu laikā to apmeklēja vairāk nekā 10 tūkstoši cilvēku. 

Svētkos piedalījās Eiropas Komisijas pārstāvis Filips Tabarijs, Latvijas Zemkopības ministrijas darbinieki, piena pārstrādes uzņēmumu vadītāji un kolektīvi, kā arī ļaudis no visiem Latvijas novadiem un citu valstu tūristi, kurus vienmēr interesē Ventspilī notiekošie pasākumi. Svētki bija piepildīti ar skanīgām triju estrādes grupu dziesmām un atraktīviem konkursiem. Vēl nebijis priekšnesums: cirka izrādē triki tika sasaistīti ar aizraujošiem stāstiem par sieru, biezpienu un jogurtu. 

Pirms svētkiem un pēc svētkiem bija vairākas publikācijas presē: laikrakstos „Latvijas Avīze”, „Ventas Balss”, „Vesti sevodņa”, „MK Latvija” un citos. „Latvijas Radio – 2” un „Radio Skonto Kurzeme” skanēja reklāmas klipi. 

7. jūlijā Valmierā – lielākajā Vidzemes pilsētā – tika organizēti pilsētas svētki, un to ietvaros galvenais notikums bija „Piena produktu balle”.

Valmierā dzīvo 30 tūkstoši cilvēku, un apmēram puse apmeklēja svētkus. Notika bagātīga sieru un citu piena produktu degustācija, teātra izrāde „Notikumi Pienijā”, trīs koncerti un vairāki konkursi: „Sprīdīši dejo ar sieru”, komandas skrēja stafeti „Piena ceļš”, vīrieši cēla 24 kg smago „Monterigo” rituli, bet sievietes – 8 kg smago „Trikantālera” rituli. 

Svētki plaši atspoguļoti medijos: laikrakstos „Latvijas Avīze”, „Neatkarīgā Rīta Avīze”, „Liesma”, tika sagatavota reportāža „Vidzemes TV”, raidīts reklāmas klips „Radio Vidzeme”.

Svētku „Piena produktu balle” uzdevums – sapulcināt pēc iespējas lielāku apmeklētāju daudzumu – tika izpildīts. Svētku mērķis: lai apmeklētāji iepazītu un izgaršotu sierus un citus piena produktus un iegūtu par tiem vērtīgu informāciju, arī izpildīts.  

4. Pasākums: Degustācijas veikalos.
Programmas 3. gadā ieplānotas 20 (divdesmit) siera un citu piena produktu degustācijas lielveikalos. 3. ceturksnī notika 5 (piecas) degustācijas lielveikalos RIMI tīklā.

Iepazīstoties ar izvēlētā tirdzniecības tīkla pircēju skaita izpētes datiem, degustācijas organizētas dienās, kad veikalā ir vislielākais pircēju daudzums, t.i., ceturtdienās, piektdienās, sestdienās un svētdienās. 

Viena degustācija ilga 4 (četras) stundas, un katrā degustācijā piedāvāti 8 (astoņi) produkti: sieri, biezpiens, kefīrs, LAKTO, jogurts, saldais un skābais krējums, biezpiena saldie sieriņi u.c.

DEGUSTĀCIJU GRAFIKS

	Datums
	Diena
	Laiks
	Tīkls
	Veikals
	Adrese


	02.09.
	svētdiena
	12.00 – 16.00
	RIMI
	„Dammes”
	Kurzemes pr. 1a, Rīga



	06.09.
	ceturtdiena
	16.00 – 20.00
	RIMI
	„Olimpia”
	Āzenes 5, Rīga



	07.09.
	piektdiena
	16.00 – 20.00
	RIMI
	„Stirnas”
	Stirnu 26, Rīga



	08.09.
	sestdiena
	13.00 – 17.00
	RIMI
	„Jelgava”
	Katoļu 18, Jelgava



	09.09.
	svētdiena
	12.00 – 16.00
	RIMI
	Ventspils
	Lielais pr. 3/5, Ventspils




Degustācijas apmeklēja un produktus nogaršoja apmēram 4000 cilvēku. 

4. CETURKŠŅA PASĀKUMU IZPILDE
1. Pasākums: „TV klipa ētera laiks”. 

Pēc programmas 4.ceturksnī turpinājās un tika izpildīts pasākums „TV klipu ētera laiks”. Izvēlēti trīs visvairāk skatītie TV kanāli: Latvijas TV-1, LNT un Latvijas TV-7. Tā kā Latvijā dzīvo daudzas tautības, TV-1 un LNT raidīti klipi latviešu valodā, bet TV-7  - krievu valodā.

Katrs klips 30 sekunžu garumā – klips par sieru, klips par biezpienu un klips par skābpiena dzērieniem (jogurtu, kefīru).
No 2012. gada 5.novembra līdz 2012. gada 18. novembrim TV-1 klipi pārraidīti 24 reizes, LNT – 32 reizes un TV-7 – 102 reizes. Kopā klipi pārraidīti 158 reizes.  

Ar klipu izvietojumu TV ieguvām:

*lielu intensitāti un Programmā definēto mērķa grupu sasniedzamību ar ātru un plašu aptveri, 

*aptvere (Reach 1+) 70 % nozīmē, ka vismaz vienu reizi klipu ir redzējuši 70 % iedzīvotāju no mērķa grupas vecumā 15 – 60 gadi,

*aptvere (Reach 3+) 52,2 nozīmē, ka vismaz trīs reizes klipu ir redzējuši 52,2 % iedzīvotāju no mērķa grupas vecumā 15 – 60 gadi,

*iegūtā frekvence ir 5, kas nozīmē, ka viens skatītājs no visiem sasniegtajiem, klipu ir redzējis 5 reizes,

*maksimāli sasniedzamā aptvere (Reach %) Latvijā ar TV palīdzību sastāda – 86 % pie 4 reizes lielāka budžeta. Programmas klipi ieguva 70 % aptveri ar 4 reizes mazāku budžetu.

2. Pasākums: Preses rakstu sagatavošana

Pēc Programmas 3. gada 4. ceturksnī vajadzēja sagatavot 5 (piecus) preses rakstus par sieru un citiem piena produktiem, taču tika sagatavoti 6 (seši) preses raksti. Ņemot vērā 2010. gada pieredzi, ka preses raksti bija apjomā gari un piesātināti ar plašu informāciju, lai palielinātu iespēju biežāk uzrunāt lasītājus, Programmas īstenotāji preses rakstu apjomu veidoja mazāku, tā palielinot rakstu un tēmu skaitu, bet plānoto informāciju sniedza konkrētākā veidā. 

Trīs preses raksti sagatavoti laikrakstam „Latvijas Avīze”, viens raksts sagatavots žurnālam „Mājas Viesis”, viens raksts sagatavots žurnālam „Praktiskais Latvietis”, viens raksts žurnālam – „36,6 C”.

Preses rakstos izmantoti 9 (deviņu) ekspertu viedokļi.

Ievērots mērķauditorijas sadalījums pēc vecuma, līdz ar to – pēc interesēm.

· Raksts „Mīkstie sieri – izsmalcināti vienkāršie” ir vērtīgs informācijas avots par mīksto sieru vēsturi, daudzām šķirnēm, par šo sieru uzturvērtību un izmantošanas iespējām. Tas adresēts gan profesionāļiem – ēdienu gatavotājiem, gan mājsaimniecēm, lai ģimenēs paplašinātu sieru sortimentu un daudzveidotu garšīgo mīksto sieru izmantošanu ēdienos. 

· Raksts „Jogurts garšo” interesants bērniem, jauniešiem, pieaugušajiem dažādā vecumā, lai viņi, lietojot jogurtu, apzinātos šā produkta vērtīgās īpašības pašsajūtas un veselības uzlabošanā.

· Raksts „Siera ballīte” adresēts jauniešu – padsmitnieku auditorijai, mudinot viņus atpūtas un izklaides pasākumiem sagatavot garšīgas un veselīgas uzkodas, pīrādziņus vai kūciņas ar sieru, tā palielinot siera izmantošanas iespējas. 

· Raksts „Piena produkti novēl labu pašsajūtu” adresēts plašai auditorijai, uzsverot, ka minerālvielas, sevišķi kalcijs, arī olbaltumvielas un vitamīni, cilvēkam vajadzīgi jebkurā vecumā, un visas šīs vielas lielā daudzumā satur siers, biezpiens un skābpiena dzērieni. Raksts papildināts ar siera ēdienu receptēm, līdz ar to īpaši piesaistīs tos, kuriem patīk gatavot. 

· Raksts „Piena produkti – spēkpilna dzīve” ir informatīvs materiāls par viedokļa veidotāju semināru, bet tā kā tas papildināts ar garšīgām siera ēdienu receptēm, būs interesants visiem, kam vēlēšanās daudzveidot ēdienkarti, sagādājot savām ģimenēm pārsteigumu un palielinot sieru izmantošanas veidus.

· Raksts „Piena produktu veselības ceļš” adresēts plašam lasītāju lokam, neatkarīgi no vecuma, jo rakstā uzsvērta siera, biezpiena un jogurta nozīme ikdienas veselīga uztura piramīdā.     

	Materiāla nosaukums
	Izdevums
	Publicēšanas datums
	Ekspertu skaits



	„Mīkstie sieri – izsmalcināti vienkāršie”
	Laikraksts „Latvijas Avīze”
	2012. gada 
28. septembris
	2

	„Jogurts garšo”
	Laikraksts „Latvijas Avīze”
	2012. gada 
26. oktobris
	1

	„Siera ballīte”
	Žurnāls „Mājas Viesis”
	2012. gada 19.oktobris – 8.novembris 
	1

	„Piena produkti novēl labu pašsajūtu”
	Žurnāls „Praktiskais Latvietis”
	2012. gada 16. – 25. novembris
	2

	„Piena produkti – spēkpilna dzīve”
	Laikraksts „Latvijas Avīze”
	2012. gada 30. novembris
	3

	„Piena produktu veselības ceļš”
	Žurnāls „36,6 C”
	2012. gada decembris
	 – 


3. Pasākums: Preses rakstu izvietošana
Pēc Programmas 4. ceturksnī raksti nopublicēti 4 (četros) izdevumos: 

· laikrakstā „Latvijas Avīze”,

· žurnālā „Mājas Viesis”,

· žurnālā „Praktiskais Latvietis”,

· žurnālā „36,6 C”.
Žurnāli bija ieplānoti Programmā, bet laikraksts „Latvijas Avīze” izvēlēts kā tirāžas ziņā lielākais dienas laikraksts. 
„Latvijas Avīze” ir dienas izdevums. Pēc lasītāju skaita tas ir viens no vadošajiem laikrakstiem Latvijā. Lasītāju skaits, kas lasa šo izdevumu, sastāda 157 tūkstošus cilvēku. „Latvijas Avīze” ir izteikts līderis lasītāju skaitā vienai publikācijai, kas vidēji sastāda 96 tūkstošus lasītāju (salīdzināšanai: „Dienai” – 91 tūkst., „Neatkarīgajai Rīta Avīzei” – 55 tūkst., „Dienas Biznesam” – 22 tūkst. lasītāju).

„Latvijas Avīzi” lasa 9,4 % Latvijas iedzīvotāju, „Dienu” lasa 8,9 %, „Neatkarīgo Rīta Avīzi” – 5,4 % un „Dienas Biznesu” – tikai 2,2 % Latvijas iedzīvotāju.

„Latvijas Avīze” ir vienīgais izdevums, kas visplašāk nosedz visu Latvijas teritoriju.

„Latvijas Avīzes” lasītāji pēc dzimuma – 53 % sievietes, 47 % vīrieši. Vienlīdzīgi ir nosegtas visas vecuma grupas: gan jaunieši, gan pieaugušie, gan seniori. 

Žurnālā „36,6” raksts bija plānots 1 (vienas) lappuses apjomā, bet saņemts bonuss – raksts nopublicēts 1,5 (pusotras) lappuses apjomā. 
Žurnālā „Praktiskais Latvietis” raksts bija plānots 1 (vienas) lappuses apjomā, bet saņemts bonuss – raksts nopublicēts 1,5 (pusotras) lappuses apjomā. 
Laikrakstā „Latvijas Avīze” 30.11.2012. gada numurā raksta bijā plānots 2/3 lappuses apjomā, bet saņemts bonuss – raksts nopublicēts 1 (vienas) lappuses apjomā. 
4. Pasākums: Degustācijas veikalos
Pēc Programmas bija paredzēts organizēt 20 (divdesmit) degustācijas. Noorganizētas 24 (divdesmit četras) degustācijas piena produktu sortimenta ziņā lielākajos un pircēju skaita ziņā visvairāk apmeklētākajos lielveikalos „RIMI” tīklā gan Rīgā, gan citās lielākajās pilsētās. 

Iepazīstoties ar izvēlētā tirdzniecības tīkla pircēju skaita izpētes datiem, degustācijas galvenokārt organizētas sestdienās un svētdienās, kad pircēju skaits ir vislielākais. Sestdienas un svētdienas ir dienas, kad veikalus apmeklē ģimene – vecāki kopā ar bērniem un pusaudžiem. Sestdienas un svētdienas ģimenēm ir iepirkšanās dienas bez steigas un stresa, līdz ar to cilvēki atļāvās ilgāk uzkavēties pie degustācijas stenda, lai produktus nogaršotu, novērtētu un uzdotu jautājumus. 

Degustācijās kopā piedāvāti 53 (piecdesmit trīs) dažādi piena produktu veidi: sieri, kefīri, jogurts, biezpiens u.c. Savukārt katrā degustācijā piedāvāti 8 (astoņi) dažādi piena produktu veidi. Katra degustācija sākta ar 2 (divu) produktu piedāvājumu, pēc tam produktu sortiments palielināts un dažādots (tā rīkoties degustāciju organizētājiem ieteica „RIMI” tīkla Mārketinga daļa).

Degustācijas kopā apmeklēja apmēram 19 tūkstoši cilvēku. Degustāciju liels ieguvums, ka pircēji pēc tam degustētos produktus iegādājās, norādot, ka līdz šim daudzus produktus nepirka tikai tāpēc, ka nezināja, kā tie garšo. 

Programmā uzstādītie uzdevumi, organizējot degustācijas, izpildīti:

· degustāciju produkti ES ražotie sieri, piena, jogurts, biezpiens, krējums;

· katras degustācijas ilgums 4 (četras) stundas, degustācijās piedalījās 2 (divi) degustāciju vadītāji ar skaidrojošu, pozitīvu informāciju par siera un citu piena produktu izmantošanu un nozīmi veselībā;

· veikalos degustācijās tika dalīts informatīvs materiāls – buklets „Baltā zelta – piena produkti”.

5. Pasākums: Degustācijas skolās
Pēc Programmas bija paredzētas 20 (divdesmit) degustācijas. Līdzekļi ļāva degustāciju skaitu palielināt par 2 (divām), līdz ar to notika 22 (divdesmit divas) degustācijas Latvijas 4 (četru) novadu profesionālajās un vispārizglītojošās vidusskolās, – aptverot lielākās pilsētas un laukus.

Līdzekļi atļāva degustāciju programmu paplašināt – papildināt ar semināriem, kuros audzēkņi noskatījās 30 minūšu garu dokumentālu, izglītojošu filmu „Piena deja”, diskutēja par šo filmu, noklausījās lekcijas par sieru (tā tapšanas vēsturi, šķirnēm, izmantošanu, nozīmi veselībā), par biezpienu (tā tapšanas vēsturi, veidiem, izmantošanu, nozīmi veselībā), par skābpiena dzērieniem (to tapšanas vēsturi, izmantošanu, nozīmi veselībā).

Vispārizglītojošo skolu audzēkņi degustāciju laikā piedalījās konkursos „Kādas siera šķirnes pazīsti”, „Biezpiena izmantošanas banka”, bet profesionālo vidusskolu audzēkņi gatavoja sieru plates, tā papildinot gan teorētiskās, gan praktiskās zināšanas un iemaņas. 

Katrā degustācijā piedāvātas līdz 13 (trīspadsmit) sieru šķirnes un veidi, kā arī biezpiens un skābpiena dzērieni – gan Latvijā, gan citās ES dalībvalstīs ražotie piena produkti. Profesionālajās vidusskolās papildus piedāvātas 5 (piecas) sieru šķirnes siera plašu gatavošanai. Degustācijās kopā izgaršotas apmēram 50 sieru šķirnes un veidi, kā arī citi piena produkti. 

Degustācijās un semināros kopā piedalījās 2578 profesionālo un vispārizglītojošo skolu audzēkņi. Viņi ir Programmas svarīga mērķa grupa, lai, apzinoties un uzzinot par piena produktu veselīgumu, šos produktus lietotu. 

Programmā uzstādītie uzdevumi, organizējot degustācijas skolās, izpildīti :
· degustāciju produkti ES valstīs ražotie sieri, biezpiens, jogurts, kefīrs, krējums u.c.;

· degustāciju laikā 22 (divdesmit divās)  skolās 2578 (divi tūkstoši pieci simti septiņdesmit astoņi) profesionālo un vispārizglītojošo skolu audzēkņi – jaunieši un apmēram 50 skolotāji noskatījās dokumentālu, izglītojošu filmu „Piena deja”, aktīvi izteica savu viedokli par redzēto, katrai skolai iedots disks ar ierakstītu filmu „Piena deja”, kas noderēs kā mācību materiāls;

· degustācijās piedalījās 2 (divi) degustāciju vadītāji ar pozitīvu, skaidrojošu, plašu informāciju par katru piedāvāto piena produktu;

· semināros – degustācijās piedalījās 2 (divi) lektori, nolasot lekcijas par sieru, biezpienu un  skābpiena dzērieniem, tā padziļinot jauniešu zināšanas par šiem produktiem;

· degustāciju laikā skolu audzēkņi iesaistījās teorētiskos un praktiskos konkursos par sieru un citiem piena produktiem;

· gan lektori, gan degustāciju vadītāji atbildēja uz uzdotajiem jautājumiem;

· degustācijās katra skola saņēma 50 (piecdesmit) bukletus „Baltā zelta – piena produkti”, kas skolām ir paliekošs, mācību procesam noderīgs materiāls. 

Par skolās rīkotajām degustācijām bija interese novadu medijiem. Nopublicētas 5 (piecas) reportāžas laikrakstos. 

6. Pasākums: TV sižeti LTV – 1 raidījumā „Dzīvīte”

Pēc Programmas ieplānotā TV klipu adaptācija nebija vajadzīga, jo klipi joprojām aktuāli, interesanti, vizuāli pievilcīgi, nav zaudējuši Programmā izvirzītos mērķus. Tāpēc klipu adaptācijai paredzētie līdzekļi novirzīti TV sižetiem LTV – 1 raidījumā „Dzīvīte”, kas ir papildus ieguvums Programmas uzdevumu īstenošanai.

Raidījums „Dzīvīte” – izglītojoša TV programma ģimenei, kurā tiek aplūkotas visdažādākās tēmas, pieaicinot konkrēto jomu speciālistus. Tā ir programma gan jauniešiem, gan pieaugušajiem dažādā vecumā, jo tajā tiek sniegti padomi par veselīgu dzīvesveidu, veselīgiem produktiem, ēdienu gatavošanu u.c. 

Raidījums „Dzīvīte” tiek raidīts LTV1 – darbdienās plkst. 16:40, ar atkārtojumu nākamajā rītā plkst. 9:50. Jebkurā sev tīkamā laikā raidījumu var noskatīties www.dzivite.lv Sadarbībā ar Latvijas Radio tiek pārraidīta pašreklāma, izklāstīts katra raidījuma saturs. Raidījuma reitingi – apmēram 42000 skatītāju.

Raidījumam „Dzīvīte” tika sagatavoti 7 (septiņi) sižeti, katrs 10 (desmit) minūšu garumā. Kopā 70 (septiņdesmit) minūtes.

Sižetu galvenā tēma: piena, siera, biezpiena un skābpiena dzērienu nepieciešamība uzturā, nozīme veselībā, uztura daudzveidošana (ēdienu gatavošana), izmantojot piena produktus. Kopējais ieguvums – laba pašsajūta, spēks un enerģija. 

7. Pasākums: Viedokļu veidotāju seminārs

Pēc Programmas trešais viedokļu veidotāju seminārs nebija plānots, taču līdzekļi ļāva to organizēt. Seminārs notika Daugavpilī 23. novembrī. Semināra tēma „Piena ražošanas un pārstrādes nozare mūsdienās un nākotnē Eiropas Savienībā un Latvijā”. Uzstādījums – apvienot pēc iespējas lielāku klausītāju auditoriju un piesaistīt lektorus – ekspertus siera un citu piena produktu nozīmības jautājumos – tika izpildīts. Seminārā piedalījās 73 (septiņdesmit trīs) klausītāji – nozaru pārstāvji un speciālisti. Semināristi noklausījās lekcijas par piena ražošanas un pārstrādes nozares attīstību, par piena produktu nozīmi un nepieciešamību dažāda vecuma cilvēkiem un par piena produktu daudzveidību un vietu ēdienos. Notika diskusija – viedokļu apmaiņa par noklausītajām lekcijām. Pēc tam bija bagātīga sieru degustācija. Semināra dalībnieki varēja nobaudīt arī piena un aroniju, piena un smiltsērkšķu, piena un melleņu kokteiļus.

Semināra otrajā daļā pieredzes bagāti pavāri demonstrēja 5 (piecu) siera ēdienu gatavošanu. Visiem garšoja upes vēžu un čili krēmzupa ar kausēto sieru „Čedariņš”, pākšaugu – siera ravioli ar kūpināto Tējas sieru, siera „Dinamo” un „Latgales siera” uzputenis ar līdakas klimpām un pākšaugiem, kā arī pārējie ikdienā neierasti ēdieni. Semināra dalībnieki pavāriem uzdeva daudzus jautājumus.

Seminārs ilga 5 (piecas) stundas).

Lielu interesi izrādīja preses pārstāvji: bija „Latgales TV”, „Latgales Radio” un 2 (divu) reģionālo laikrakstu „Vietējā” un „Latgales Laiks” žurnālisti. „Latgales TV” sižetu par semināru bija sagatavojusi pat „LNT” ziņām. 

8. Pasākums: Pētījums par Programmas 3. gadā īstenoto pasākumu rezultātiem.
Veikts pētījums par Programmas 2. gadā īstenoto pasākumu rezultātiem.

Aptaujas, strukturētās intervijas un anketēšana 2012. gadā notikusi Latvijas 8 pilsētu tirdzniecības centros „Rimi” Rīgā, Jūrmalā, Rēzeknē, Daugavpilī, Valmierā, Jelgavā, Liepājā un Ventspilī, pielietojot tipoloģisko atlasi. Aptaujā pētījuma periodā piedalījās 1805 respondenti, tai skaitā 1168 jeb 65% sievietes un 637 jeb 35% vīrieši, un šāda attiecības tendence ir saglabājusies visu pētījuma periodu. Aptaujāto skaits salīdzinājumā ar 2011. gadu palielinājies par 75 procentiem. 

Otra aptauja veikta Latvijas 17 profesionālajās vidusskolās ar 19 mācību vietām, aptaujājot 1462 audzēkņus vecumā no 16 līdz 25 gadiem. Aptaujāto skaits salīdzinājumā ar 2011. gadu palielinājies par 14 procentiem. Respondentu profesija saistīta ar pārtikas pārstrādi un apstrādi.

Aptaujas datu analīze devusi plašu informāciju par Latvijas iedzīvotāju ieradumiem siera, biezpiena un skābpiena produktu lietošanā. Gūts pārskats, kādas siera šķirnes, biezpiena veidi un skābpiena dzērieni ir pieprasītāki, kādi ir galvenie kritēriji, iegādājoties šos piena produktus, kāpēc cilvēki šos produktus iegādājas un cik bieži tos lieto. 

Siera patēriņa paradumu pētīšanai ir veiktas aptaujas 8 pilsētās ar kopējo respondentu skaitu 968, kas ir par 75% vairāk kā iepriekšējā gadā. Galvenās atziņas par siera patēriņa paradumiem: aktīvākie siera patērētāji ir vecumā no 31 – 60 gadiem, kas ir ekonomiski aktīvākā iedzīvotāju daļa un spēj iegādāties sieru par piedāvātajām cenām. Vairāk kā puse no respondentiem sieru lieto ikdienā un pieaudzis to iedzīvotāju īpatsvars, kas sieru lieto vismaz 3-4 reizes nedēļā, un vidējais siera patēriņš ~15% respondentu pieaudzis vismaz par 10%.Ikdienā joprojām populārākie ir Krievijas, Holandes,  kausētie sieri, kā arī Mālpils un Talsu sieri. Svētku maltītei stabilu vietu ieņēmis Trikantālers, savas pozīcijas saglabājis Monterigo, Latvijas un Trikātas blue siers. Siera iegādes galvenie kritēriji joprojām ir garša, konsistence un cena.

Biezpiena paradumu pētīšanai ir veiktas aptaujas 7 pilsētās ar kopējo respondentu skaitu 400. Ir noskaidrojies, ka vairāk kā puse no respondentiem biezpienu uzturā lieto katru dienu. 20% respondentiem pēdējā gada laikā biezpiena patēriņš uzturā palielinājies vismaz par 20%. Pēdējā gada laikā iegādājoties biezpienu lielāka nozīme tiek pievērsta biezpiena ražotājam un tiek iegādāti plašāka sortimenta biezpiena izstrādājumi, ikdienā, neskatoties uz salīdzinoši zemo ienākumu līmeni, tiek vairāk iegādāti saldie biezpiena sieriņi un biezpiens ar piedevām. Biezpiena iegādes galvenie kritēriji joprojām ir garša un cena.

Skābpiena paradumu pētīšanai ir veiktas aptaujas 8 pilsētās ar kopējo respondentu skaitu 437. Vairāk kā puse respondentu skābpiena dzērienus uzturā lieto ikdienā un populārākie ikdienā lietotie ir jogurts ar piedevām un kefīrs. Galvenie iegādes kritēriji joprojām ir garša un cena.

2012. gada laikā krasi ir pieaudzis respondentu īpatsvars, kas ir redzējuši, dzirdējuši vai lasījuši reklāmu par Programmas pasākumiem un piedalījušies rīkotajās aktivitātēs. Populārākie informācijas avoti joprojām ir Latvijas televīzija, žurnāls „Mājas viesis” un laikraksts „Latvijas Avīze”, populārākie pasākumi – svētki „Piena produktu balle” un Latvijas novadu Siera diena, degustācijas. Pēdējā gada laikā lielu popularitāti ir ieguvuši organizētie semināri par piena un tā pārstrādes produktiem, to nozīmi un lietošanu uzturā.

Pētījuma rezultāti liecina, ka Programmas ietvaros veiktās aktivitātes ir veicinājušas minēto produktu patēriņa pieaugumu iedzīvotāju vidū, ir veikta izglītojošā funkcija, kas veicinājusi iedzīvotāju dalību dažādos šo produktu popularizēšanas pasākumos, kā rezultātā daļa respondentu atzīst, ka uzlabojusies labsajūta, lietojot šos produktus.
Aptaujā analizēti arī Latvijā 2012. gada 9 mēnešu piena ieguves un pārstrādes dati, piena produktu eksporta un importa dati. Dots salīdzinājums ar 2011. gadu.

Pētījuma periodā tika pētītas arī profesionālo mācību iestāžu audzēkņu atziņas un pieredze  par piena un tā pārstrādes produktu lietošanas paradumiem, un šajā gadā tika aptvertas 17 mācību iestādes (kopā  19 mācību vietas) ar kopējo respondentu skaitu 1462, no kuriem 61% ir sievietes un 39% vīrieši, kas salīdzinājumā ar iepriekšējo gadu ir palielinājies par 15%. Palielinājies respondentu īpatsvars, kuru ienākumu līmenis ir zem 150 Ls uz vienu ģimenes locekli. Analizējot aptaujas datus, pētījuma periodā kopumā ir samazinājies audzēkņu īpatsvars, kuri ikdienā vai ik pārdienas uzturā lieto pienu un tā pārstrādes produktus, kas varētu būt saistīts ar audzēkņu ģimeņu informētību par piena nozīmi uzturā, jo ar katru gadu pētījumā tiek iesaistīti jaunāko kursu audzēkņi. Salīdzinājumā ar iepriekšējo pētījuma periodu kopumā ir pieaudzis cieto un puscieto sieru patērētāju ģimeņu skaits, savukārt nedaudz samazinājies mīksto sieru patērētāju Iecienītākie sieri profesionālo mācību iestāžu audzēkņu ģimenēs ir joprojām puscietie un mīkstie sieri. Skaitliski lielākam respondentu skaitam vairumā gadījumu informācija par pienu un tā pārstrādes produktiem 2012.gadā ir iegūta, piedaloties Programmas ietvaros organizētajos praktiskajos semināros un degustācijās. Salīdzinoši liela nozīme informācijas ieguvei pievērsta skatoties TV klipus un klausoties Radio2 ziņas. Par piena nozīmi uzturā mācību iestāžu audzēkņu īpatsvars ir palicis iepriekšējā gada līmenī, bet nozīmi topošajā profesijā visvairāk atzīst Kurzemes respondenti.

PROGRAMMAS GAITA

Programmas 3. gada pasākumu īstenošana un izpilde problēmas nesagādāja – visi pasākumi izpildīti, īstenoti arī papildus pasākumi. 

Biedrības „Siera klubs”

valdes priekšsēdētāja




                              V. Davidanova
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